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RESUMO

Este tema, sobre a importancia do radio como midia de propagacéo, foi escolhido para saber
sua relevancia na comunicagdo com a populacao. Esta pesquisa tem como sustentacéo tedrico-
metodoldgica a teoria de que o radio deve ser direcionado para a faixa etaria e conteudo que
mais acessam e sdo acessados, respectivamente. A metodologia utilizada foi a elaboracao de
um questionério online, que a principio investigava o perfil do participante e posteriormente,
caso ele ouvisse radio com alguma frequéncia, era questionado sobre a relevancia de alguns
contetdos pré-selecionados. Como resultados obtidos temos que informacdes e musicas foram
0s resultados mais votados e educacdo demonstrou o maior desinteresse por parte dos
entrevistados, além disso, outro resultado a se destacar, € que em um campo do questionario
era possivel inserir algum conteddo que ndo estava nas opcles, nesse campo alguns
participantes inseriram o tema religi&o.

Palavras-chave: Radio. Midia. Contelido. Faixa. Etaria.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho tem como foco verificar a utilizacdo do radio nos dias atuais, tendo em
vista que esta midia tem perdurado ha anos, porém ainda é utilizada e acessada pelas diferentes
geragdes. Saber qual a porcentagem de pessoas que acessam esta midia, qual a frequéncia, quais
conteddos sdo mais ouvidos é essencial para entender sua relevancia. A escolha deste tema foi
motivada por compreender a importancia de uma midia que mesmo antiga, tem um grande
publico.

Em meados dos anos de 1923 no Rio de Janeiro foi fundada a Radio Sociedade, que
procurava levar conteddos culturais e educativos ao seu publico. O sucesso foi tamanho que
essa iniciativa se espalhou pelos estados brasileiros, porém no comeco somente a classe alta
tinha acesso ao radio, por isso era restrito a poucos (ENCONTRO NACIONAL DA REDE
ALFREDO DE CARVALHO, 2004).

O réadio foi uma midia muito usada no passado, mas atualmente existe uma tendéncia de
reducdo deste meio, devido a competicbes com outras midias como a televisdo. Por
consequéncia a transferéncia de informacGes educativas, jornalisticas e de entretenimento do
radio também é reduzida (OSELAME, 2012).

Apesar do aparecimento de outras midias, como computadores, tablets e smartphones
que possibilitam ao usuario contato com fontes visuais, além das audiveis, a internet ainda
assim possibilita que quem queira ouvir radio, possa também acessar de seus aparelhos moveis
ou fixos. Isso fez com que ndo houvesse uma reducdo drastica do publico do radio (IBOPE
MEDIA KANTAR, 2017a).

Sabe-se que o radio ainda é muito utilizado, mesmo que seja em aparelhos diferenciados
e por pessoas de diferentes idades. Sendo assim, qual a faixa etaria em que a radio é mais
relevante e em qual delas a um maior acesso da radio educativa?

S&o trés as principais hipoteses a serem verificadas. A primeira é que o radio ndo é
acessado atualmente, a segunda é que o radio ndo alcanca todas trés faixas etérias exploradas
pelo trabalho e a Ultima é que somente uma das faixas etarias utiliza o radio para intuito
educacional.

Este trabalho se justifica por investigar qual é a relevancia do radio atualmente, e se
utilizado, quais os conteudos mais acessados pelas diferentes faixas etérias e sexos. Com isso
seria possivel otimizar esforgos e direcionar o radio para que atendas as reais necessidades da

populacéo.
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Este trabalho tem como objetivos gerais coletar dados e elaborar uma pesquisa que
identifique a relevancia da midia rédio e os conteldos mais acessados dentro de cada faixa
etaria. Como objetivos especificos visa levantar dados com pessoas de diferentes idades, saber
a relevancia do radio para cada uma delas, como também os contetdos mais acessados em cada
uma, entdo apontar os possiveis reajustes que serdo mais compativeis com a realidade da
populacéo.

O radio passou por diversas mudancas durante a historia do Brasil, sendo que desde a
década de 1930 ele é uma opcao para comunicacdo, em massa, deste pais (FERRAZ, 2016).
Nesse periodo o radio passa por uma transformacéo, ele passa a ser comercial, em paralelo ele
melhora sua transmissdo e fica mais acessivel as diferentes classes, além do fato do grande
numero de analfabetismo, nessa época, favorecer a audicdo em contrapartida da leitura de
jornais (COSTA, 2006).

A partir dos anos 2000 é notavel que o rédio fisico sofreu com a concorréncia de outros
meios que possibilitam comunicacdo visual e portabilidade, mas a0 mesmo tempo, estes
aparelhos portaveis podem ser usados para acesso do radio como meio de comunicagdo
(FERRAZ, 2016).

O radio ndo esta em perigo de extin¢do, pois ainda € muito acessado, principalmente no
que se diz respeito a musica ou para recordar antigos sucessos ou para saber as novas tendéncias
(GAMBARO, 2016).

Provavelmente o radio tradicional se adaptard aos novos recursos de comunicagao,
portanto ndo existird um momento em que sera substituido pelo Web, uma vez que na verde
eles podem se complementam para informar o publico, cada qual com suas peculiaridades
(COSTA, 2006)

O Radio agora pode ser ouvido de varias formas, sua portabilidade melhorou, porque
além do aparelho comum e o aparelho de carro, celulares com radio FM ou com internet e
computadores possibilitam o contato do ouvinte (WEIGELT; PARMEGGIANI, 2014).

Quanto ao acesso pela internet, por meio de computadores ou notebooks, a midia fica
ainda mais atraente, uma vez que comeca a poder utilizar imagens e animagdes ao inves de ficar
restrito ao som (TEIXEIRA; SILVA, 2009).

Essa convergéncia com o meio Online aumenta a interatividade, o publico, no caso o
aluno da radio educacional, é tirado de programas curriculares e passa para programas tematicos
elaborados coletivamente (FERNANDES; SILVA, 2004).
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Outro local em que o radio é relevante é no dia a dia com a populacéo em regides do
interior do pais, pois habitantes sdo noticiados sobre ocorréncias locais, além do seu baixo custo
de transmissdo (NOGUEIRA; CARDOSO; SOARES, 2009).

Apesar de todo esse alcance e rapidez de comunicacao essa midia ndo foi bem utilizada
para conteudos educacionais, pois 0 entretenimento obteve maior espaco nesse meio
(FREITAS, 2005).

Para realizar este estudo a metodologia adotada foi a pesquisa de natureza pratica. Ao
inicio da monografia foi enviado um questionario, eletrdnico, para que um determinado grupo
de pessoas, de idades diferentes, pessoas conhecidas, residentes no municipio de Machado-MG
relatassem sua relacdo com o a midia réadio.

O trabalho esta estruturado em 3 capitulos, no primeiro capitulo, serd apresentado a
historia do radio, ao longo dos anos, e suas principais utilidades.

No segundo capitulo sera abordado a midia radio, outras midias, quais os lugares e de
que forma foram usados para a educacao popular.

Ja no terceiro capitulo trataremos de nimeros de pessoas que tem acesso ao radio, se
ouvem diariamente, quais as faixas etarias que o radio tem maior aderéncia e 0s conteddos
preferencialmente consumidos.

Ao final deste estudo foi possivel considerar que os contetdos mais acessados do radio

sdo informacGes e musicas.
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2 O RADIO AO LONGO DOS ANOS

Este capitulo apresenta como o radio passou por diversas mudancas e fez parte de
marcos historicos do Brasil. Ferraz (2016) diz que essa midia tem feito parte da vida do povo
brasileiro desde a década de 30. No inicio, o radio foi admirado por ser uma invencéao
tecnoldgica, mas mais tarde, ele comegou a ser visto como um meio de comunicacdo e
propagacao de cultura. Muitos quesitos influenciaram no seu desenvolvimento como midia
sociocultural, como as linguagens utilizadas e 0s géneros que eram apresentados e também, a
forma como as pessoas utilizavam o radio. Procurou-se fazer uma andlise sobre as mudancas
ocorridas no réadio desde os anos 30 até os anos 2000 (FERRAZ, 2016).

2.1 Décadas de 30, 40 e 50

A década de 30 foi ser marcada pela época da transicdo do homem para a cidade. Apesar
de nesse periodo a maior concentracdo de pessoas ainda se encontrassem na zona rural, a falta
de oportunidade no campo deu inicio a migracdo, em busca de trabalho. Mesmo momento em
gue se comeca o desenvolvimento do radio, porém ainda muito seletivo, porque era muito

rebuscado para a classe trabalhadora, que em maioria ndo possuia estudo (FERRAZ, 2016).

Pode-se dizer também que, por volta desses anos, o radio passou a ser visto como uma
empresa, pois ocorreu uma mudanca na forma da tecnologia de comunicacao. O que antes era
realizado entre duas pessoas (telefone ou conversar entre dois), passou a ser uma transmissao

de informacé&o com alcance de toda a multidédo (FERRAZ, 2016).

Mesmo com essa mudanca de comunicagdo individual, para comunicagdo em massa,
via-se que o radio ainda tinha um publico seleto, sendo que por volta dos anos 40,
aproximadamente 30% das pessoas habitavam o meio urbano, e desses, somente uma parte do
publico, os de alto poder aquisitivo, tinha acesso, uma vez que a tecnologia radiofénica da época
tinha auto custo (FERRAZ, 2016).

O auge do rédio no Brasil ocorreu por volta dos anos 40, em que foi utilizado pelo entdo
presidente, Getllio Vargas, para aumentar a sua popularidade, como também foi inicio do
surgimento artistico com as radionovelas e seus idolos, marcando assim os “Anos de Ouro” do

radio nacional (FERRAZ, 2016).

A Figura 1 mostra a foto de um radio da decada de 40.
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Figura 1: Exemplo de um Radio Holandés, da década de 40.

Fonte: Marine Rossi/G1.

Por volta dos anos 50, houve uma concorréncia da utilizacdo do radio pelo surgimento
da televisdo, uma vez que essa possui imagens e ndo somente sons, chamando mais a atengédo
do publico (OSELAME, 2012, p. 23 apud PEREIRA JUNIOR, 2002, p. 13).

Mas a modernizagdo, no modo como se fazia a transmisséo do radio também renovou.
Carros equipados para entrar em contato com a central saiam as ruas e procuravam reportagens,
a0 vivo, nas ruas do Rio de Janeiro (FERRAZ, 2016).

2.2 Décadas de 60, 70 e 80

Nos anos 60, no Brasil, ocorre mais uma alteracdo na forma como o réadio é acessado.
Como falado anteriormente da Televisdo, o radio deixa de ser o centro da reunido da familia.
Este evento € acentuado pela chegada do transistor, que permitia a individualizacdo da midia,
pois a partir disso ela foi reduzida fisicamente, ou seja, pessoas poderiam acessar em
deslocamento junto ao corpo e com opgéo propria do que queria ouvir (FERRAZ, 2016).

Lembrando que essa inovagdo do transistor também auxiliou as reportagens, ao Vivo,
iniciadas em 50, porque entdo os equipamentos se tornam mais leves e manuseaveis (FERRAZ,
2016).

A Figura 2 mostra como era um radio da década de 60.
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Figura 2: Foto de um Réadio da década de 60.

Fonte: Mariane Rossi/G1.

Nos anos 70, a principal mudanca foi a implantacdo da transmissdo por ondas de FM
(Frequéncia Modulada), a qual tem uma qualidade sonora melhor que a AM (Amplitude
Modulada). Nessas condigOes a reportagem era feita ao vivo, passada com uma melhor
qualidade (por FM) para a radio e entdo transmitida ao publico por AM, que tem maior alcance
(FERRAZ, 2016).

Por volta dos anos 80, se concretizou a melhor qualidade de transmissdo da FM, étima
para escutar musicas, entdo o radio teve essas duas principais utilidades, informar o ouvinte

local e propiciar entretenimento através da musica (FERRAZ, 2016).

A Figura 3 ilustra como eram os radios no fim da década de 80. E as fitas cassetes que
poderiam ser utilizadas também em toca-fitas, tais toca-fitas tinham também a opcao radio.

Figura 3: Radio utilizado no fim da década de 80.

ROCK IN RIO I/ INTERNACIONAL 2 B "

Fonte: Pagina do site Do Radio ao Radio.
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Lembrando que nos meados dos anos 60, 70 e 80 o radio sofreu uma redugdo na sua
liberdade de expressao, em decorréncia das ideologias do regime militar, que comandou o pais
nesse periodo (FERRAZ, 2016).

2.3 Décadas de 90 até por volta dos anos 2000

Em 90, o rédio foi impactado pela migracao do meio de obter informac&o. Os brasileiros
passaram a ter acesso a midia utilizando internet, uma forma alternativa as tecnologias de
frequéncia citadas anteriormente (FERRAZ, 2016).

Entdo nos anos 2000, com a diversificagdo do uso de ferramentas digitais como a
internet, a televisdo e aparelhos eletrénicos, méveis ou fixos, aumentam de certa forma uma
concorréncia para o radio, a qual ndo € ruim para o publico, uma vez que tem mais opcGes
(FERRAZ, 2016).

Existe também o lado positivo, pois emissoras de radio podem ser acessados através da
Web. Atualmente além do aparelho comum e o aparelho de carro, tanto os celulares como
computadores conseguem acessar contetdos radiofonicos (WEIGELT; PARMEGGIANI,
2014).

Essa convergéncia entre as midias, citadas no paragrafo anterior é algo de grande
importancia, uma vez que o radio, aparelho fisico, pode perder espaco, mas 0s programas
radiofonicos continuaram a produzir conteldo, ou seja, 0s meios de comunicagdo Ssdo

complementares (COSTA, 2006). No proximo capitulo esse tema sera mais explorado.
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3 O RADIO, SUA CONVERGENCIA COM MIDIAS DIGITAIS E SUA UTILIZACAO

Este capitulo aborda, qualitativamente, as formas de utiliza¢&o do radio, principalmente
para a educacdo. Também argumentara sobre a relacdo com as novidades tecnologicas e como

essas midias se complementam.

3.1 O Ré&dio e outras midias

Atualmente a principal utilidade do radio se da a musica, ou seja, entretenimento, visto
que ele ainda é um grande influenciador, as musicas tocadas nele tém uma boa oportunidade de
cair no gosto da populacéo e se tornar popular e conhecida (GAMBARO, 2016).

O réadio também se mostra relevante no humor, mais precisamente nos famosos talk-
shows, esse tem um tipo interessante de programacao que fica se alternando de entretenimento
com informacao, cultura e noticiario (GAMBARO, 2016).

O baixo custo para se montar uma programacdo, quando comparado a outras midias
como televisdo, é um dos possiveis fatos que levam comunicadores a utilizarem o radio
(COSTA, 2006).

Apesar da falta de fonte visual ser um ponto negativo, do radio, ele também produz
efeitos positivos, pois os ouvintes sdo compensados com a sonoplastia, ruidos e masicas,
deixando para a propria imaginacdo elaborar as imagens, que serdo unicas e pessoais (COSTA,
2006).

O contraponto, desse modelo classico de transmissao radiofonica, de radios locais, é a
dificuldade de atingir pessoas de realidades diferentes, uma vez que ele cobre bem as
necessidades, falas e preocupacgdes locais, em contrapartida ndo consegue cobrir totalmente
regibes polarizadas nos temas cultura, religido e financeiro. (POLITIS; NIKIFOROS;
ALEKSIC, 2018).

Como citado anteriormente ndo ha o risco de extin¢do do radio tradicional em vista da
introdugdo do radio associado a internet (COSTA, 2006).

Os novos meios de comunicacdo ndo surgem do nada, esses sdo resultados de um
processo de transformacdo dos meios mais antigos (BUFARAH JUNIOR, 2004).

E os antigos por sua vez nao param de serem usadas, mas se adaptam a nova realidade,
pois é visto que a fotografia ndo exterminou com a pintura, nem a televisdo com o radio
(BUFARAH JUNIOR, 2004).
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Devido a grande disponibilidade de recursos tecnolégicos, principalmente no que se
refere aos digitais a incorporacdo destas novas tecnologias se tornou algo costumeiro no
cotidiano dos jovens (WEIGELT; PARMEGGIANI, 2014).

Em uma pesquisa, feita em S&o Paulo, cerca de 30% dos jovens que acessao o radio,
fazem isso por meio de seus celulares. Outros 41% acessam por meio do radio do carro. Mas o
mais interessante é que 71% dizem que gostam de utiliza-lo paralelamente a atividade de
deslocamento (GAMBARO, 2016).

Essa mudanca para meios digitais de comunicagdo, com o uso de aparelhagem movel,
pode ser a solugdo ao contraponto citado acima, pois com o alcance dessa nova tecnologia a
condicdo de vida, a regido e o costume ja ndo importam, pois existe maior facilidade de acessar
0 conteudo que deseja, mesmo que este seja mais especifico (POLITIS; NIKIFOROS;
ALEKSIC, 2018).

Em 1990 fax, telefonia fixa e radio, entre outros, eram as tecnologias utilizadas para
comunicacdo individual ou em massa. A internet, o celular e o radio digital sdo as novas
geracOes dessas tecnologias, as quais permitem o trafego de informacdes entre varios usuarios
(ANDRELO; ALMEIDA, 2016).

O réadio em especifico, quando migra para a internet, abre um montante de
possibilidades, pois viabiliza a participacdo instantdnea de pessoas que ndo estdo no local,
permite a visualizacdo de imagens (video), e acesso, ao contetdo, a qual quer momento e ndo
s0 na hora da programacdo (ANDRELO; ALMEIDA, 2016).

O contraponto dessas novas tecnologias é que no grande fluxo de informacéo que pode
ser acessado fica obscuro o combate a exposi¢éo pessoal, ao contato com estranhos e até mesmo
o0 bullying de pessoas que tentam esconder sua verdadeira identidade (ANDRELO; ALMEIDA,
2016).

Mesmo nesse Novo cenario existe a perspectiva de que o radio possa ser utilizado como
midia educacional, ainda que seja de forma ndo-formal, em temas transversais, como moral e
ética, temas relacionados a saude, deveres com 0 meio ambiente e sobre pluralidade cultural e
respeito matuo (ANDRELO; ALMEIDA, 2016).

3.2 O radio para a educacao

Algumas das utilidades do rédio, para educacgdo, seria na instru¢do de idiomas sem
escrita, ensino de linguas estrangeiras e em outras diversas areas, em forma de curso (FREITAS,
2005).
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Hé relatos de que na Universidade de Purdue, nos Estados Unidos, no segundo semestre
de 1969, 14 programas educativos foram disponibilizados. Em 1980 na Universidade West
Virginia cursos completos de graduacéo eram oferecidos (FREITAS, 2005).

Em Portugal a educacdo por meio do radio surge no final dos anos 90. Ja em 2005
haviam 4 radios universitarias, porém nem todas permaneceram ativas. O foco dessas radios
era no campo formativo, informativo, cultural e até entretenimento do ouvinte (TEIXEIRA,;
SILVA, 2009).

No artigo “Radio escolar: uma ferramenta de interacdo socio discursiva” Baltar et al.
(2008) descreve sobre a implementacdo do radio escolar em uma escola em Caxias do Sul.

O Radio Espaco Jovem em Caxias do Sul teve inicio com uma professora de Lingua
Portuguesa, a qual tinha o objetivo de desenvolver as habilidades de seus alunos. Implantando
o réadio foi possivel perceber uma pequena melhora na enunciagdo e uma consideravel melhoria
nas técnicas de gravacdo (BALTAR et al., 2008).

Baltar et al. (2008) considera importante a clareza das habilidades e das competéncias a
serem desenvolvidas, pois s6 assim a radio escola podera servir como acréscimo intelectual
para os que trabalh&o nele.

Além da ja utilizacdo da midia para a educacdo é importante salientar que a vinculagéo
com a internet faz com que o radio va além da simples sonora transmissao tradicional, uma vez
que agora fica mais interativa e atual (FERNANDES; SILVA, 2004).
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4 O USO DO RADIO E SEUS OUVINTES

Este capitulo apresenta estudos ou pesquisas que apontam a relevancia do radio para as
diferentes faixas etarias.
Apresenta também quais os contetdos mais acessados, e qual a midia utilizada, uma vez

que o radio pode ser acessado do carro ou do smartphone.

4.1 Dados segundo Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE)

O IBOPE Media é uma empresa lider no mercado de fornecimento de dados estatisticos
sobre midias. Efetuam medicGes, planejamento e monitoramento para fornecer aos seus clientes

dados precisos sobre investimento desempenho e consumo das variadas midias.

Em 2014 o Kantar IBOPE Media (2014) lancou uma pesquisa dizendo que entre 2003
e 2013 as faixas etarias mais novas passam de consumir a midia internet de 35% para 85%.
Mas a0 mesmo tempo 68% desses jovens escutam radio. Sendo o entretenimento e informacéo
0s principais motivos para acessarem o radio. Outra verificacdo interessante foi que 61% dos
jovens confessam que tem costume de utilizar mais de uma midia (ou meio de comunicacao)
ao mesmo tempo. Na Figura 4 é possivel observar, na coluna em vermelho, qual a porcentagem

de jovens que procura o radio, dentro de cada motivacéo.

Figura 4: Gréfico que mostra os principais motivos pelo qual os jovens acessam a midia radio no seu dia a dia.

O jovem em busca significados.
Razdes para consumir 0s meios

(Y

uRADIO

u JORNAL

® INTERNET
REVISTA

72%
76%

46%
41%
49%

39%

Quero me Porque me Para me distrair Gosto de segéio  Para passar o Como Para inteirar-me
informar enfretém das tarefas  suplem./ progr./ tempo companhia  das novidades/
habituais site infernet fofocas

Fonte: Kantar IBOPE Media (2014).
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Outra pesquisa foi lancada, pela propria Kantar, em 2016 constatando que 70% da
populacdo consome conteido do radio, sendo que 93% da populacdo é impactada por algum
tipo de audio e dos que ouvem radio online 83% tem preferencias por emissoras locais
(KANTAR IBOPE MEDIA, 2016).

Em 2017 existem duas pesquisas a serem destacadas. A primeira diz que os radios
mantem seu status como midia importante no Brasil. Cerca de 91% dos entrevistados, entre 15
e 19 anos, disseram ouvir o radio por pelo menos um minuto nos dltimos 30 dias. Entre 20 e 34
anos e os de 35 e 49 anos, o radio chega a 90% dos entrevistados (IBOPE MEDIA KANTAR,
2017a).

A segunda pesquisa estabelece que o radio chega a 87% da populacdo metropolitana
brasileira. E divide as faixas etarias, que declaram ouvir a midia, do seguinte modo, conforme
a Figura 5 (KANTAR IBOPE MEDIA, 2017b):

e Entre 15/19 os ouvintes s&o 91% dos entrevistados;
e Entre 20/34 os ouvintes s&o 90% dos entrevistados;
e Entre 35/49 os ouvintes s&o 90% dos entrevistados;
e Entre 50/59 os ouvintes séo 86% dos entrevistados;

e Entre os com mais de 60, os ouvintes sdo 79% dos entrevistados;

Figura 5: llustracdo da porcentagem de entrevistados que ouvem radio, dentro de diferentes faixas etarias.

Ele alcanga pessoas de todas as idades

ANOS ANOS

Exemplo de leitura: 91% das pessoas
que tém entre 15 e 19 anos declararam
ouvir rédio por ao menos um minuto

nos ultimos 30 dias.

E estd presente em todos os locais durante todo o
dia, acompanhando a jornada didria dos ouvintes

Fonte: Kantar IBOPE Media (2017h).
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Além dessas pesquisas do IBOPE existe também uma pesquisa de um trabalho
académico que pode auxiliar no entendimento do uso do radio e sobre seus ouvintes. O préximo
topico ira revisar a pesquisa feita no trabalho “Os Jovens e o Radio”.

4.2 Dados segundo Pesquisa Académica

Esta pesquisa foi executada, por Weigelt e Parmeggiani (2004) com o intuito de saber
porcentagem de jovens gque ouve radio e quais os conteudos sdo preferencias entre eles. Segue
abaixo o que foi constatado no trabalho:

A pesquisa foi feita em uma escola particular na cidade de Porto Alegre. Ela conta com
80 jovens, que possuem entre 15 e 18 anos de idade.

A primeira questdo que foi levantada é quanto ao conteddo consumido. Os alunos
poderiam opinar entre 5 opcdes, podendo escolher mais do que uma, que eram musica, noticias
informativas, esporte, programas de humor e ndo responderam. Apenas 3 alunos disseram que
ndo ouvem radio, no demais o conteddo mais acessado foi a masica e 0 menos foi programas

de humor conforme mostra a Figura 6.

Figura 6: Gréafico contendo quais os conteidos o0s jovens costumam ouvir.

Musica Noticias Esporte Programas de ndo responderam
humor

Fonte: imagem de Weigelt e Parmeggiani (2004).

O segundo questionamento foi sobre qual a plataforma seria utilizada para que os jovens
tivessem acesso ao contetido da midia.
Os pontos mais interessantes nas respostas desta pergunta foi que os meios tradicionais,

aparelho comum e o de carro, ainda sdo os mais utilizados, sendo o automotivo o maior
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intermediério (90%). Um resultado importante é que caso se some a plataforma celular com
radio FM e com internet, o dispositivo movel empata com o aparelho comum, este mostra a
relevancia do aparelho na vida do jovem.

Também a de se destacar a variedade de plataformas que podem ser usadas, por esses

alunos foram citas 7 formas diferentes conforme mostra a Figura 7.

Figura 7: Tipos de plataformas que o jovem costuma usar para ouvir radio.

71
31 24
T B

Aparelho Aparelho no Celular com Celular com Computador TV por MP3 player  Tablet
comnu cairo radio FM  Internet (pela assinatura
Internet)

Fonte: imagem de Weigelt e Parmeggiani (2004).

Outra pergunta relevante feita nesse trabalho deu-se em relacéo as vantagens de se ouvir
o radio em outras plataformas. Foram listados 7 beneficios destas convergéncias de midias.
Dessa parte da pesquisa participaram 50 alunos, desses 50% disseram que o principal proveito
é a portabilidade, que ndo é assustador, visto que estdo acostumados com aparelhos pequenos,
mas que possuam variadas utilidades para o seu dia a dia. A Figura 8 mostra os 7 beneficios

listados e a quantidade de alunos que gostam do determinado beneficio de outras plataformas.

Figura 8: Gréfico sobre as vantagens de se ouvir o radio em outras plataformas.

25
7 6
] | — — —
Portabilidade Praticidade  Multi-atividades  Qualidade Dinamismo Emissoras Mais

internacionais  tecnoldgico

Fonte: imagem de Weigelt e Parmeggiani (2004).



23

Revisadas as pesquisas do IBOPE e trabalho académico foi elaborada uma metodologia
para pesquisar qual o contetdo € mais acessado e as faixas etarias que os consomem. Essa

metodologia explica-se melhor no capitulo a seguir.
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5 METODOLOGIA

A pesquisa é de natureza pratica, pois se pretende, através de leitura sistémica de obras,
artigos e pesquisas estatisticas pertinentes ao assunto em questéo, desenvolver o conhecimento
necessario sobre a realidade da midia de comunicacéo radio. Para isso sera necessario trabalhar
a manipulagdo de dados referente ao consumo das diferentes faixas etarias pesquisadas junto a
populagéo. Para desenvolver o trabalho, serdo seguidos os seguintes passos:

1. Elaboracéo de um questionario:

1.1. Foi elaborado um simples questionario, online, perguntando a idade, sexo, escolaridade
e com qual frequéncia ouvem radio, caso oucam sera perguntado qual o contetdo é

preferencial: noticias, musicas, esporte, educacao ou outra.
2. Coleta de dados:

2.1. O questionario foi aplicado no municipio de Machado-MG. Foi enviado para diferentes
grupos de Whatsapp, heterogéneos, que totalizavam 94 pessoas. O objetivo foi alcancar
pessoas das diferentes faixas etarias: jovem (até 19 anos), adultos (entre 20 e 59 anos)
e idosos (de 60 em diante).

2.2. Tal questionario foi aplicado a todos que acessaram o site elaborado. Os que optaram
pela opcdo que ouviam réadio eram redirecionados para uma nova aba, para responder
sobre contetdos preferenciais. Em cada um dos temas citados anteriormente seria

marcado um valor que equivaleria:

e 1: N&o ouco esse conteido no radio;

2: Ouco pouco;

3: Ouco as vezes;

4: Ouco frequentemente;

5: Ougo muito esse contetdo.

3. Analise percentual para saber a relevancia do radio para cada faixa etaria e para saber qual

0 contetido é mais consumido em cada faixa etaria.
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6 RESULTADOS E DISCUSSOES

A pesquisa contou com a participacdo de 46 participantes. Esses foram questionados
primeiramente sobre sua idade, sexo, escolaridade e a frequéncia com que ouvem radio.

O publico pertencente a idade adulta respondeu mais questionarios, foram quase 70%
dessa faixa etaria. Na Figura 9 é possivel verificar a divisdo das faixas etérias e seus respectivos
percentuais de entrevistados.

Figura 9: Porcentagens de entrevistados dentro de sua respectiva faixa etaria.

Idade

46 respostas

@ Jovemn (13a19)
@ Adulto (20 & 59)
Idoso (acima de 60)

Fonte: Proprio autor.

A predominancia do publico adulto pode ter acontecido pelo fato da faixa, adulta, ser a
gue tem maior amplitude.

Quanto a participacao, dividia por sexo, as mulheres foram maioria, contabilizando 63%
da pesquisa. Segue abaixo, a Figura 10, que é a representacdo da participacdo de homens e

mulheres nessa pesquisa.
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Figura 10: Porcentagem da participacdo de homens e mulheres na pesquisa.

@ Feminino
@ Masculino

Fonte: Proprio autor.

Pode ser observado uma maior propenséo das mulheres em responder um questionario
online, porém nao se saber o porqué desse resultado.

No que diz respeito a escolaridade participantes do ensino superior € do ensino méedio
completo foram os maiores contribuintes. A Figura 11 mostra que a participacdo desses dois

grupos, juntos, foi de aproximadamente 54%.

Figura 11: Porcentagem de participante dentro dos seus respectivos grupos de escolaridade.

Escolaridade

46 respostas

@ Fundamental

@ Ensino médio incomplato
Ensino médio completo

@ Superior

@ Pos-graduado

Fonte: Proprio autor.
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Talvez a propria amplitude, da faixa etéria adulta ser maior, possa ser a causa das
pessoas dessas duas classes, citadas acima, serem as maiores.

A quarta pergunta foi sobre a frequéncia com que o radio é acessado, diariamente,
semanalmente, mensalmente ou se a pessoa nao ouve. Conforme a Figura 12 aproximadamente

43% das pessoas ndo ouvem radio, porém mais ou menos 32% escutam diariamente.

Figura 12: NUmero, em porcentagem, da frequéncia com que 0s entrevistados ouvem o radio.

Com que frequéncia voceé ouve radio?

@ Diariamente
@ Semanalmente

Mensalmente
@ MNéo ouve

Fonte: Proprio autor.

Apds essa quarta pergunta, os participantes que ndo ouvem radio receberam um
agradecimento pela participacdo e somente 0s que marcaram ouvir com alguma frequéncia
continuaram na pesquisa.

Agora com intuito de definir os contelldos mais acessados foram feitas perguntas, em
que o participante marcaria de 1 a 5, elencado na metodologia, conforme sua preferéncia.

Conforme a Figura 13 e a Figura 14, a grande preferencias dos ouvintes entrevistados é

por noticias informativas e masicas.



Figura 13: Representacdo grafica dos ouvintes que acessam o radio para noticias.

Noticias

26 respostas

10,0

10 (38,5%)

7.5 8 (30,8%)

5,0

4(15,4%)

2.5 3 (11,5%)

1(3,8%)

0,0

Fonte: Proprio autor.

Figura 14: Representacdo grafica dos ouvintes que acessam radio para musicas.

Musica

26 respostas

20

20 (76,9%)
15
10
5
1(3,8%) :
) 1] (I’.lel%] 2 (7.7%) 3 (11,5%)
1 2 3

Fonte: Préprio autor.
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Sendo musica o contedo mais popular, com aproximadamente 77% da preferéncia e as

noticias, com aproximadamente 38%, em segundo lugar.

O Esporte ndo € muito ouvido, segundo a Figura 15 cerca de 44% dos participantes ndo

acessam radio para consumir esse assunto.
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Figura 15: Representacdo grafica dos ouvintes que acessam radio para esporte.

10 11 (44%)

280 4(16%)

3(12%)

Fonte: Proprio autor.

Entdo para o conteldo mais interessante para o trabalho, a educacédo, foi observado uma
grande rejeigcdo do publico, sendo maior do que a do esporte. A porcentagem de pessoas que
disseram ndo consumir temas educacionais no radio foram cerca de 60% dos entrevistados

conforme a Figura 16.

Figura 16: Representacdo gréafica dos ouvintes que acessam o radio para educagéo.

15 (60%)

7 (28%)

Fonte: Proprio autor.
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Um outro resultado a se apresentar € que havia um campo aberto para pessoas marcarem
outros contetidos que acessam. 5 pessoas marcaram também acessar assuntos de religido, isso
pode ser pelo fato de um dos grupos, que a pesquisa foi enviada, era de cunho religioso, no

caso, protestante evangelico.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Das pesquisas citadas na revisdo bibliografica o radio tem uma boa relevancia de
espectadores em todas as faixas etarias. Ha de se destacar um aumento na busca por informacées
e entretenimento, da parte dos jovens. Tal pesquisa mostra que o radio ainda € uma midia de
comunicagdo importante.

Outra consideracdo interessante que pode ser feita dos dados da revisdo € que muitos
entrevistados gostam de utilizar o radio paralelamente a outros afazeres, uma vez que 0s tipos
de plataforma mais utilizados sdo aparelho comum, no carro e celular com radio FM. Sendo os
principais conteudos musica, noticias informativas e esporte.

J& na pesquisa realizada por este trabalho os conteldos mais acessados através do radio
sdo para ouvir masicas e noticias, vide as Figuras 9, 10, 11 e 12.

A educacéo teve a maior rejeicao de ouvintes participantes da pesquisa deste trabalho,
sendo que em sua maioria disseram ndo ouvir radio para tal tema, como também ndo teve
nenhum entrevistado que pontuou ao menos nota 5 para tal meio. Apesar dessa irrelevancia,
para maior entendimento dos dados individuais, trés grupos se destacam. Dois grupos (B e C)
atribuiram nota 3 e 2 para preferéncia por assuntos educacionais, ja o terceiro grupo (D), nota
4,

O grupo B é um adulto, do sexo masculino, ensino médio completo e disse acessar
mensalmente o radio. Ja o C sdo dois adultos de ensino superior € um jovem do ensino médio,
que disseram acessar diariamente a midia. Por fim, D € um jovem, do sexo feminino, ensino
fundamental e disse acessar diariamente esse meio de comunicacéo.

Com esses perfis analisados a indicacao é a de que o radio seja usado para educacéo de
jovens e adultos, visto que as 4 maiores notas, individuais, de relevancia da educacdo através
do radio foram citadas por pessoas dessa faixa etaria. Porém deve se buscar contedos mais
especificos para apresentar, uma vez que dois dos cinco individuos citados anteriormente
disseram ter nivel superior, entdo apresentacdo de temas como economia, empreendedorismo e
lideranca podem ser uma boa opcéo.

Para proximos trabalhos seria importante ter uma maior divisdo das faixas etérias,
porque assim pode-se ter uma melhor viséo das reais necessidades. Outro ponto € aumentar o
numero da amostra de dados, porque com mais entrevistados a confianca nos resultados sera

maior e melhor serd a representacdo da sociedade real.
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